       RAZINE AKTIVNOSTI ŠKOLSKE KNJIŽNICE

1. Bez utjecaja (knjižnica kao medijski sustav nije posjećena, nije shvaćena važnost knjižnice).

2. Razina samoposluživanja (organizirana zbirka kojom se korisnici znaju služiti).

3. Individualna pomoć (pretraživanje informacija u knjižnici).

4. Prikupljanje materijala (iz svih izvora znanja u knjižnici).

5. Kratkoročno planiranje (brza nabava potrebne građe i fonda za potrebe učenika i nastave).

6. Planirano prikupljanje (ciljana  nabava građe i fonda za školsku knjižnicu).

7. Aktivno pomaganje (obučiti sve korisnike knjižnice za samostalno pretraživanje izvora znanja).

8. Dugoročno planiranje (planirana nabava u dogovoru s nastavnim osobljem).

9. Izrada nastavne jedinice (multidisciplinarni pristup nastavi).

10. Izvođenje nastavne jedinice (nastavna jedinica se izvodi uz pomoć knjižnice kao multimedijskog centra).

11. Razvoj kurikuluma (ravnopravno sudjeluje u planiranju nastavnog sadržaja svih predmeta).

        Vrednovanje rada u školskoj knjižnici vrši se kroz:

· Navedene razine aktivnosti

· Dostupnost knjižničara

· Fond knjižnice (obrada, ustroj i dostupnost)

                      Modeli učenja u školskoj knjižnici

1. Individualni učenički rad (izbor literature, pomoć, savjeti i sl.).

2. Pisanje zadaća, čitanje časopisa i sl.

3. Nastavni sati u knjižnici.

4. Pričaonice, kvizovi, sati čitanja poezije, tekstova i sl.

5. Društvene igre u čitaonici (šah, domino i sl.)- osnovna škola.

6. Radionice (odgojne i edukativne)- doprinositi razumnosti u radu školske knjižnice.

7. Mladi knjižničari- osnovna škola.

8. Indirektno učenje- kroz izložbe knjiga, časopisa, kroz postere, plakate, druženja itd.

Kako učenika privući u knjižnicu?

· Raznovrsnom i bogatom građom.

· Dobrom nabavom.

· Knjižnica treba biti tiha i topla prostorija.

· U knjižnici je bolji individualni pristup učeniku- bolji no u razredu.

· Ugodno raspoloženje u knjižnici.

· Raznovrsnim aktivnostima privući učenike.

· Koliko školski knjižničar doprinosi marketingu svoje knjižnice?

Razmislimo o ovim pitanjima:

- upućujete li nastavnike u rad knjižnice?

- tko upućuje knjižničare u rad školske knjižnice?

- o čemu redovito informirate svoje korisnike?

· o novoj opremi

· o novim knjigama

· inovacijama koje ste osmislili

· izložbama koje ste postavili

· pomoći koju im možete pružiti

     - osmišljeni i planirani marketing:

1. Prema unutra

- škola

- učenici

- nastavnici

- roditelji

2. Šire, prema vani

- knjižnično obrazovanje

- struka

            Marketing knjižnice čini:

- plan i program rada

- prostor knjižnice i čitaonice

- osoblje knjižnice

- funkcionalan fond knjižnice

- financiranje knjižnice

- usluge knjižnice, koje moramo reklamirati (izraditi letke škole i knjižnice)

- napraviti promidžbu knjižničnih aktivnosti

- učiniti evaluaciju našeg programa

"DA" u knjižnicama:



- pristupačan prostor i inventar



- zadovoljan učenik



- zadovoljni nastavnici i ravnatelj



- uvijek imati odgovor za sve, barem pokušati

"NE" u knjižnicama:




- Ne znamo!



- Nemamo!



- Ne mogu!

Osnovna načela:



- poštovati suradnike



- imati povjerenja u kolege



- komunikacija s kolegama



- zajednički ciljevi



- timski rad, otvorenost



- brži i uspješniji u radu

                    - predstavljanje školske knjižnice u javnosti

NAČELA IZLOŽBENE AKTIVNOSTI U ŠKOLSKOJ KNJIŽNICI

· Knjižnica je srce, ogledalo i kulturna iskaznica svake škole.

· Školska knjižnica je kreator kulturnog života svake škole.

· Školska knjižnica je i galerija knjiga,časopisa, slika i sl.

· Knjižnica ima i izlagačku djelatnost (iako izlažu samo galerije i muzeji.)

1.- Kako pripremiti, izraditi i postaviti izložbu  u školskoj knjižnici?

· Izložbom obilježavamo značajne datume, obljetnice, događaje i ličnosti, te zbivanja raznolikih područja.

· Izložba često traži puno znanja, mogućnosti, iskustva, vještina i sl.

· Za izložbu često imamo malo vremena, u kratko vrijeme dobijemo zadatak: učini, napravi, trebaš, moraš i sl.

· Zadatak treba prihvatiti i ne treba se prestrašiti, već prionuti na posao.

· Treba napraviti godišnji plan i program kulturnih aktivnosti škole i knjižnice, tako i plan izložbi.

Izrada izložbe ima ove faze:

1. Razrada teme (dubina, širina...)

2. Plan izložbe (razraditi sve detalje)

3. Izbor knjiga, tekstova i slikovnog materijala.

4. Izrada izložaka (izlošci jasni, reprezentativni)

5. Postavljanje izložbe (cjelina koja predstavlja odabranu temu)

6. Nabava i prikupljanje materijala,

7. Pretraživanje, izbor materijala, odabir

8. Istraživanjem do izloška

9. Izbor materijala, reprezentativno za izložbu,

10. Izbjeći gomilanje materijala

2.  Cilj i naziv izložbe ili poruka izložbe

· Napraviti poziv za izložbu

· Odrediti prostor i vrijeme, dan otvaranja

· Korelacija i stvaranje izložbe u školskoj knjižnici- sudionici su nastavnici i učenici (izložba je uvijek naša a ne moja!)

· Popratni materijal- verbalna poruka publici

· Pozivnica za izložbu- sadrži: kada, što, gdje, zašto?...- Napraviti pozivnicu  ukusno i informativno

        3.- Izbor najboljeg materijala za izložbu (odabir slika, slova, poruka, boja i sl.)

· Plakati moraju biti jasni, čitki i pregledni.

· Izlošci moraju imati legende (naziv, vrijeme, lokalitet i sl.)

· Stvaranje i izrada kataloga nakon izložbe.

· Materijale s izložbe nikakda ne treba bacati i uništavati.

· Stare materijale treba iskorištavati i obnavljati, te stvarati nove izloške.

4. Zatvaranje izložbe

· Potrebno je upriličiti zatvaranje izložbe (svečano, radno i sl.)

· Svaku izložbu treba prepoznati po različitosti izložaka i medija (zvuk, ton, slika, riječ i sl.)

